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• Règlement :

o Règlement (UE) 2021/1058.

o Règlement (UE) 2021/1059. Section II,

article 36.

o Règlement (UE) 2021/1060 Titre II,

chapitre III, articles 47, 49, 50 et annexe

II.

• Texte du programme.

• Manuel du programme (sections E et F).

• Manuel d'utilisation du logo.

Le cadre



www.poctefa.eu
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Activité 2.1 Remplir les 
obligations du programme en 
matière de rapports 
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• Livrables (10 prédéfinis)
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• Délai de livraison
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Activité 2.1 Respect des obligations de 
communication du programme : Livrables.
1. Description du projet sur le site officiel de chacune des organisations partenaires, 

ou sur leurs réseaux sociaux.
2. Placement d'une affiche d'un format minimum de A3 à un endroit facilement 

visible par le public dans toutes les organisations partenaires.
3. Dans le cas d'une infrastructure, la preuve de l'installation d'une plaque 

d'information permanente ou d'un panneau d'affichage. 
4. Plan de communication.
5. Site web du projet et réseaux sociaux.



Activité 2.1 Remplir les obligations du 
programme en matière de rapports 
6. Événement de communication avant la fin du projet. 
7. Communiqués de presse et relations avec les médias.
8. Newsletter.
9. Vidéos et images du projet.
10. Evènement final de présentation des résultats.



- Un seul livrable : une compilation 
d'activités. 

- Objectifs du projet et objectifs de 
communication.

- Public

- Participation des autres partenaires

Activité 2.2 Autres activités de communication 
spécifiques au projet



Les clés de la réussite

- Plan de communication

- Objectifs SMART

- Public

- Evénements

- Les médias

- Plus visuel

- Choisir le meilleur moyen de communication : 
newsletter, site web, rrss

9%

Budget moyen consacré à la 
communication en 2014-2020 :



Capitalisation

Accroître la visibilité des résultats des projets POCTEFA. 

Structurer les synergies entre les projets/acteurs travaillant sur des 
questions communes. 

Promouvoir le transfert des résultats/pratiques vers les politiques 
publiques nationales, régionales et locales.



Capitalisation

Le programme facilitera les outils et les réunions pour ces synergies, 
les transferts et la reproductibilité des résultats.



Quelques éléments :

CAPITEFA



Quelques éléments :

Événements, formations, rapports.



Quelques éléments :

Communautés thématiques :

- Le changement climatique.

- Protection civile et situations d'urgence.




